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Москва — 2015
Раздел 1. «Характеристика программы»

1.1. Цель реализации программы

Цель программы заключается в формировании и совершенствовании компетенций, связанных с усвоением системы знаний в области социальной рекламы как теоретической и прикладной дисциплины.
Совершенствуемые/формируемые компетенции
	№ п/п
	Компетенция
	Направление подготовки

Профессиональное обучение
44.03.01
код компетенции

	
	
	Бакалавриат
	Магистратура

	
	
	4 года
	5 лет
	

	1.
	Способен организовывать профессионально-педагогическую деятельность на нормативно-правовой основе.
	ПК-4
	
	

	2.
	Готов к формированию у обучающихся способности к профессиональному самовоспитанию.
	ПК-9
	
	

	3.
	Готов к планированию мероприятий по социальной профилактике обучаемых. 
	ПК-7
	
	


1.2. Планируемые результаты обучения

	№

п/п
	Знать
	Направление подготовки

44.03.01
Профессиональное образование

код компетенции

	
	
	Бакалавриат
	Магистратура

	
	
	4 года
	5 лет
	

	1.
	Основы законодательства Российской Федерации в области образования.
	ПК-4
	
	

	2.
	Объект и предмет изучения социальной рекламы, ее виды и структуру, понимать ее место, роль и функции в современном обществе.
	ПК-9
	
	

	3.
	Характерные черты и особенности развития российской социальной рекламы сегодня и тенденции развития ее в будущем.
	ПК-9
	
	

	4.
	Современное состояние социальных проблем населения.
	ПК-7
	
	

	№ 

п/п
	Уметь
	Бакалавриат
	Магистратура

	
	
	4 года
	5 лет
	

	1.
	Актуализировать свою профессиональную деятельность в соответствии с изменениями законодательства Российской Федерации в области образования.
	ПК-4
	
	

	2.
	Рассматривать социальную рекламу как сложносоставное общественное образование, отражающее различные тенденции социальных процессов.
	ПК-7
	
	

	3.
	Критически оценивать рекламный социальный продукт, адресованный молодежи, в аспекте профилактики асоциальных явлений и формирования здорового образа жизни.
	ПК-9
	
	


1.3. Категория обучающихся: педагогические работники учреждений СПО.
1.4. Форма обучения: очно-заочная.

1.5. Режим занятий, срок освоения программы

Режим занятий — 6 часов в неделю. Срок освоения программы — 72 часа.

Раздел 2. Содержание программы

2.1. Учебный (тематический) план

	№ п/п
	Наименование разделов (модулей) и тем
	Всего

час.
	Вид учебных занятий, учебных работ
	Формы контроля

	
	
	
	Лекции
	Интерактивные занятия
	

	1.
	Базовая часть
	12
	6
	6
	Тестирование

	1.1
	Основы законодательства Российской Федерации в области образования. 
	12
	6
	6
	

	2.
	Профильная часть (предметно-методическая)
	60
	22
	38
	Устная проверка знаний

	2.1.
	Модуль 1
Специфика и история развития социальной рекламы.
	30
	10
	20
	

	2.1.1
	Социальная реклама: понятие, типология, цели и функции
	6
	4
	2
	

	2.1.2
	Современная социальная реклама в решении социальных проблем. Тема молодежных девиаций в социальной рекламе.
	6
	
	6
	 

	2.1.3
	Социальная реклама как инструмент социального маркетинга.
	6
	2
	4
	

	2.1.4
	Специфика исторического развития отечественной социальной рекламы.
	6
	4
	2
	

	2.1.5
	Зарубежный опыт развития социальной рекламы.
	6
	
	6
	

	2.1
	Модуль 2 Разработка рекламного обращения. Рекламное творчество.
	24
	12
	12
	

	2.2.1
	Роль психических процессов в формировании рекламных образов.
	6
	4
	2
	

	2.2.2
	Психология мотивации в рекламе.
	6
	4
	2
	

	2.2.3
	Социальный слоган и типология социальных текстов.
	6
	2
	4
	

	2.2.4
	Стилистика и аргументация социальной рекламы.
	6
	2
	4
	

	3.1.
	Модуль 3 Социальная реклама на службе образования.
	6
	2
	4
	

	2.3.1.
	Социальная реклама — перспективное направление для развития учреждений СПО.
	6
	
	6
	

	
	Итого
	72
	28
	44
	

	
	Итоговая аттестация
	
	
	
	Зачетная работа


2.2. Учебная программа

	№ п/п,
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Содержание

	Раздел 1.Базовая часть

	Тема 1.1.

Основы законодательства Российской Федерации в области образования.
	Лекция

6 часов
	Конституция РФ как основа правового регулирования в сфере образования. Основные законодательные акты в области образования. Федеральный закон РФ №272-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации». Программа развития образования «Столичное образование». Перспективы развития законодательства в области образования. Профессиональный стандарт. Цели и область применения профессионального стандарта педагога. Качество профессионального образования. 

	
	Практическая работа

6 часов
	Работа с нормативно-правовыми документами, регламентирующими развитие системы образования.

	Раздел 2. Профильная часть (предметно-методическая)

	2.1. Модуль 1. Специфика и история развития социальной рекламы

	Тема 2.1.1.
Социальная реклама: понятие, типология, цели и функции
	Лекция 

4 часа
	Реклама как общественное явление. Понятие, цели, функции, основные темы социальной рекламы. Федеральный Закон РФ «О рекламе». Рекламодатели социальной рекламы. Аудитория социальной рекламы, характер ее воздействия на представителей целевой аудитории. Значимость социальной рекламы для государства и общества. Основные критерии эффективности социальной рекламы.

	
	Практическая работа

2 часа
	Работа с нормативно-правовыми документами, в т. ч. с Федеральным Законом «О рекламе» 2006 г. № 38-ФЗ.

	Тема 2.1.2.
Современная социальная реклама в решении социальных проблем. Тема молодежных девиаций в социальной рекламе.
	Практическая работа

6 часов
	Анализ следующих социальных кампаний и акций в учебном пособии Николайшвили Г. «Социальная реклама». М., 2008 в разделе «Кейсы». Подготовка устного сообщения. Кейс 1. Комплексный социальный проект «Остановим наркоманию вместе»; Кейс 2.Социальная реклама и пропаганда. Кейс 3. Социальная реклама и бизнес (на примере кампаний против курения среди несовершеннолетних в России). Кейс 4. Оценка эффективности социальной рекламы (на примере результатов кампании «ВИЧ. Узнай больше!»). Кейс 5. Разработка эффективной социальной рекламы (на примере антинаркотической рекламы).

	Тема 2.1.3.
Социальная реклама как инструмент социального маркетинга
	Лекция 

2 часа
	Понятие «социальный маркетинг». Модель социального маркетинга. Чикагской школы экономики Ф. Котлера и С. Леви. Цели социального маркетинга. Этапы эффективного социального маркетинга. Основные элементы комплекса маркетинга: продукт, цена продвижение, распространение. Маркетинговые цели в сфере покупательского поведения потребителя.

	
	Семинарское занятие 

4 часа
	Маркетинговые цели в сфере покупательского поведения потребителя. Примеры таких целей: увеличение количества покупателей, увеличение размера средней покупки, выход на качественно новые рынки, позиционирование фирмы на конкретном рынке.

	Тема 2.1.4.
Специфика исторического развития отечественной социальной рекламы
	Лекция
6 часов


	Первый этап развития социальной рекламы: вторая половина XIX-ХХ вв. Специфика развития социальной рекламы в советской России. Агитационно-просветительская и информативно-пропагандистская массовая работа в Советской России. Агитационный плакат и его виды. Новые темы: ликвидация неграмотности, утверждение женского равноправия и т. д. Социальная реклама в СССР: период Великой Отечественной войны, 1960-1980-ые годы. Социальная реклама в период преобразований конца 1980 – начала 1990-х годов. Новые задачи в государственной политике — новые темы в социальной рекламе. Основные проблемы развития социальной рекламы в России. Приоритетные темы и характерные черты развития современной социальной рекламы в России.

	Тема 2.1.5.
Зарубежный опыт развития социальной рекламы».
	Семинарское занятие
6 часов
	Социальная реклама в Великобритании, США, Франции, Германии. Международные фестивали и форумы современной социальной рекламы. Приоритетные темы социальной рекламы в западной культуре.

	2.1. Модуль 2.

Разработка рекламного обращения. Рекламное творчество.

	Тема 2.2.1.
Роль психических процессов в формировании рекламных образов
	Лекция
4 часа


	Когнитивный компонент социальной рекламы. Ощущение. Восприятие. Внимание. Память. Мышление. Убеждение и внушение. Эмоциональный компонент социальной рекламы. Позитивные и негативные эмоции. Использование шока и чувства юмора в социальной рекламе. Способы манипуляции в социальной рекламе. Показатели и критерии психологической эффективности социальной рекламы.

	
	Семинарское занятие
2 часа 
	Основные психологические феномены рекламного воздействия: убеждение, внушение, заражение, подражание. Эмоция радости, эмоция страха в социальной рекламе: разумное использование или эксплуатация?

	Тема 2.2.2.
Психология мотивации в рекламе
	Лекция
4 часа


	Установки и стереотипы в рекламной практике. Основные свойства и виды стереотипов. Структура потребностей и мотивы с позиций рекламного дела. Иерархия потребностей покупателей: объективная потребность; осознанная потребность; поиски вариантов удовлетворения; пробное потребление; оценка результатов; постоянное потребление. 

	
	Семинарское занятие
2 часа
	Мотивы, используемые в рекламных обращениях: рациональные; эмоциональные; нравственные и социальные. Рациональные мотивы: мотив здоровья, мотив прибыльности, мотив надежности и гарантий, мотив удобств и дополнительных преимуществ. Эмоциональные мотивы: мотив свободы, мотив страха, мотив значимости и самореализации, мотив уподобления, мотив открытия, мотив гордости и патриотизма, мотив любви, мотив сексуальной привлекательности, мотив радости и юмора. Нравственные и социальные мотивы: мотив справедливости, мотив защиты окружающей среды, мотив порядочности, социальный мотив, мотив сострадания, мотив сопричастности.

	Тема 2.2.3.

Социальный слоган и типология социальных текстов


	Лекция
4 часа


	Слоган как концентрация социального послания. Информация, используемая при создании слогана. Этапы работы над слоганом. Три направления слоганов социальной рекламы. Основные требования к слогану.

	
	Семинарское занятие
2 часа
	Разновидности текстов социальной рекламы в зависимости от способа изложения, от цели рекламного сообщения. Шесть основных типов слоганов: новость, вопрос, повествование, команда, «решения 1-2-3», «что, как, почему».

	Тема 2.2.4.
Стилистика и аргументация социальной рекламы.
	Лекция
4 часа
	Стилевые принципы социальной рекламы.

Образные средства в создании текстов социальной рекламы.

Условия эффективности информационной составляющей. Логическая и эмоциональная аргументация. Приемы усиления аргументации.

Три группы аргументов в социальной рекламе. Особенности аргументации социальной рекламы: использование шокирующих приемов.

	
	Практическая работа
2 часа
	Написание самостоятельного текста социальной рекламы на темы, связанные с серьезными социальными проблемами, сильными негативными эмоциями: болезни: СПИД, гепатит, рак; смерть: старость, убийства, аварии и т. д.
Для этого необходимо: 1) собрать максимально полную и актуальную для целевой аудитории информацию по теме; 2) четко сегментировать целевую аудиторию; 3) установить, какие стереотипы (негативные, нейтральные, позитивные) имеются у целевой группы по отношению к социальной проблеме; 4) выяснить, что именно должен будет запомнить потенциальный потребитель рекламного сообщения.

	2.1. Модуль 3. Социальная реклама на службе образования.

	Тема 2.3.1

Социальная реклама — перспективное направление для развития учреждений СПО.
	Семинар

6 часов
	Социальные проекты в образовательном пространстве учреждений СПО на темы, которые имеют отношение к серьезным социальным проблемам: пагубные привычки: алкоголь, курение, наркотики; язвы общества: бездомные, беспризорные, безработные и т. д.


Раздел 3. Формы аттестации и оценочные материалы
3.1. Текущий контроль проводится в форме тестирования, выполнения практических заданий и устной проверки знаний.

Примерные вопросы для проведения тестирования по базовой части программы раздела «Основы законодательства в РФ в области образования»

1. Каким нормативным правовым актом устанавливаются основные принципы государственной политики РФ в области образования:
а) Закон «Об образовании в Российской Федерации»;

б) ФГОС ООО;

в) Конституция Российской Федерации;

г) примерная основная образовательная программа основного общего образования.

2. Определите принцип государственной политики и правового регулирования отношений в сфере образования:
а) активизация общественного участия в образовательной деятельности;

б) постоянное обновление содержания образования в соответствии с потребностями социально-экономического развития страны в целом и конкретных регионов;

в) повышение доступности образования всех уровней, его интенсификация на основе использования информационных технологий;

г) обеспечение права каждого человека на образование, недопустимость дискриминации в сфере образования. 
3. Термин «основное общее образование» в Федеральном законе «Об образовании в Российской Федерации» означает образовательный ценз или образовательный уровень:
а) образовательный ценз;

б) образовательный уровень;

в) и то, и другое, поскольку это одно и то же;

г) ни то, ни другое.

Критерий оценивания уровня освоения базовой части программы.

Правильным считается ответ, который полностью соответствует искомой правовой норме закона (обучающиеся могут использовать текст Федерального закона «Об образовании в Российской Федерации» от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ).

Устная проверка знаний выявляет:
· готовность обучающихся планировать мероприятия по социальной профилактике обучаемых.

Примерные вопросы:

1. Реклама и ценностные ориентации общества.
2. Роль социальной рекламы в коммуникациях современного общества.
3. Социальная реклама и ее роль в механизмах саморегуляции общества.
4. Влияние социальной рекламы на жизнь личности, социальных групп и общества.

5. Содержание, форма, структура социальной рекламы.
6. Виды социальной рекламы.
7. Идеи и инновации современной социальной рекламы.
8. Социальная реклама как диагностика общественного мнения.
9. Создание текста в социальной рекламе.
10. Эффективность социальной рекламы.
11. Изготовление и размещение социальной рекламы.
12. Социальная реклама и средства массовой информации.
13. Социальные проблемы молодежи.
14. Социальная реклама в России (исторический экскурс).
3.2. Итоговая аттестация осуществляется в форме зачета.
Зачет: защита проекта.
Слушатели разрабатывают идеи, сценарии, сюжеты социальной рекламы (фото, фотоколлажи, рисунки, видеоролики и др.) по проблемам молодежи. Задание дается в начале читаемого курса, в течение которого слушатели (индивидуально или по группам) готовят собственные сценарии, идеи по выбранной теме. Темы могут быть самые разнообразные, например: «Профилактика девиаций», «Пропаганда здорового образа жизни», «Экологические проблемы моего города», «Отцы и дети» и т. д. Работы должны быть представлены в электронном виде.

 Каждый проект сопровождается устной и письменной аннотацией:

· Название проекта, освещение проблемы.
· Цель проекта.
· Задачи проекта.
· Возможный рекламодатель (рекламодатели) социальной рекламы.
· Целевая аудитория.
· Рекламные носители (каналы распространения).
· Сроки проведения.
· Основное содержание с обоснованием идеи.
· Предполагаемые результаты.

· Источники информации.

Критерий — положительная оценка за каждый проект.

Раздел 4. «Организационно-педагогические условия реализации программы»
4.1. Учебно-методическое обеспечение и информационное обеспечение программы:

Перечень нормативных документов
1. Постановление Правительства РФ от 5 августа 2013 г. N 662 «Об осуществлении мониторинга системы образования» [Электронный ресурс]. – URL: http://base.garant.ru.

2. Федеральный закон от 29 декабря 2012 г. N 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» (с изменениями и дополнениями) [Электронный ресурс]. – URL: http://base.garant.ru.

3. Федеральный закон от 13.03.2006 г. N 38-ФЗ «О рекламе» [Электронный ресурс]. – URL: http://base.garant.ru.

Основная литература
1. Андросова Л.А. Политическая и социальная реклама: учебное пособие. – Пенза: ПГУ, 2008.

2. Веселова Ю.В., сост. Социальная реклама. Плакат: учебное пособие. – Новосибирск: НГАХА, 2011.

3. Дмитриева Л.М. Социальная реклама: учебное пособие для студентов высших учебных заведений. – М., ЮНИТИ, 2012. 

4. Ковалева А.В. Основы социальной рекламы: учебное пособие. Барнаул: Издательство Алтайского государственного университета, 2013.

5. Краснова Т.В. Социальная реклама: учебное пособие. – Магнитогорск: Магнитогорский государственный университет, 2013.

6. Кузнецов П.А. Социальная реклама: теория и практика. Учебное пособие. – М., ЮНИТИ, 2012.

7.  Мандель Б.Р. Социальная реклама: учебное пособие. –М., Литера, 2010.

8.  Николайшвили Г. «Социальная реклама». М., 2008

Дополнительная литература
1. Вайнер В.Л. Некоммерческие организации: эффективная социальная реклама. – М., Книга и бизнес, 2012.

2. Дворко С.Б. Значение социальной рекламы в формировании гражданского общества// www.socreklama.ru.

3. Жаров С. Понятие социальной рекламы// www.socreklama.ru.
4. История, теория, методология и технологии социальных коммуникаций: кафедральный сборник научных статей преподавателей и студентов. – М., РГСУ, 2013.

5. Калмыков С.Б. Социальная реклама здорового образа жизни: комплексная оценка. Монография. – М., Спутник+, 2011.

6. Нифаева О.В. Повышение эффективности социальной рекламы. – Брянск: Издательство БГТУ, 2012.

7. Нифаева О.В. Социальная реклама в России: проблемы и перспективы развития. Монография. – М., Наука, 2012.

8. Овсянникова С.В. Деловое общение. Учебное пособие. – М., Типография Футурис, 2011.

9. Реклама и РR в экономике, политике, культуре: материалы Студенческого научно-практического Интернет-форума «Реклама и РR» (с региональным участием). – Магнитогорск: Издательский центр ФГБОУ МГТУ, 2014.

10.  Реклама и СМИ: новое в законодательстве: объект рекламирования, требования к рекламе, социальная реклама, реклама в телепрограммах. – М., Профиздат, 2011.

11.  Столяров Н.С., ред. Управление социальными инновациями: опыт, проблемы и перспективы: сборник статей IV Международной научно-практической конференции, Москва, 31 октября 2013 г. – М., Российский университет дружбы народов, 2013.

12.  Чернега О.П., ред. Социальный РR и социальная реклама: опыт и новаторство: материалы III Международной научно-практической конференции (20-22 мая 2010 г.). – Барнаул: Алтайская академия экономики и права, 2010.

Интернет-ресурсы

1. Сайт компании «Гарант» – URL: www.garant.ru/
2. Образовательный портал МИОО – URL: http://mioo.seminfo.ru/
3. Электронная библиотечная система – URL: http://biblioclub.ru/
4.2. Материально-технические условия реализации программы

· Компьютерное и мультимедийное оборудование

· Образовательный портал МИОО – URL: http://mioo.seminfo.ru.

